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Komunikacja w nauce, komunikowanie naukowe, komunikowanie wiedzy, dys-
trybucja wiedzy, upowszechnianie nauki to tylko kilka okreslen niestusznie utozsa-
mionych proceséw, ktére obecnie, w relatywnie krétkim czasie kumuluja zainte-
resowania badaczy, a przede wszystkim Swiadoma cze$¢ opinii publicznej. Co to
znaczy swiadoma i czego swiadoma? Mysle o odbiorcach/uzytkownikach wszystkich
rodzajéw mediéw rozpoznajacych mechanizmy manipulacji, zaktamanie obrazu
medialnego rzeczywistosci, dezinformacje. W tym aspekcie komunikowanie nauko-
we zyskato na znaczeniu wskutek zaburzenia struktury informacji podczas pande-
mii Covid-19. W 2022 roku dezinformacja stata sie dramatycznie weryfikowanym
narzedziem wojny hybrydowej. Komunikowanie naukowe moze by¢ (i jest coraz
czesciej) rozumiane jako swoista odmiana informacji spetniajacej medioznawcze
kryteria wartosci komunikatu, tj. — rzetelno$¢, odpowiedzialnos¢, istotnos¢, aktual-
nos¢, zwiazek z sytuacja odbiorcy, a wiec przydatnosé. Taka miara, zmodyfikowana
standardami badain w dyscyplinach naukowych, mozna oznacza¢ komunikaty na-
ukowe w postaci kazdej wypowiedzi wynikajacej z wiedzy i kompetencji badaczy.
Zapotrzebowanie na komunikowanie naukowe i komunikowanie wiedzy stale ro-
$nie, bo wzrasta poziom edukacji i aspiracji poznawczych spoteczenstwa. Jednocze-
$nie, do dyskursu medialnego i publicznego przenikaja komunikaty ,.szamanskie”,
nie majace zadnych podstaw racjonalnych. Drogg do zmiany proporcji pomiedzy
komunikatami naukowymi i nie-naukowymi jest upowszechnianie nauki i dystry-
bucja wiedzy. Jak kazdy proces komunikowania moga one zachodzi¢ poziomo i pio-
nowo, tzw. rozprzestrzeniac sie w okreslonym srodowisku (czy bance informacyj-
nej?), przy zachowaniu réownosci dla kazdego nadawcy lub pomiedzy specjalistami
a m.in. pracownikami, hobbystami, studentami, uczniami. Upowszechnianie stato
sie czynnikiem spotecznego funkcjonowania np. towarzystw naukowych.

Komunikacja w nauce, w bardzo zniuansowanym znaczeniu w stosunku do
wymienionych poje¢, moze oznacza¢ takze kontakty pomiedzy podmiotami po-
lityki naukowej polegajace na wymianie wiedzy i przekonan oraz tworzeniu sieci
badawczych umozliwiajacych interdyscyplinarng refleksje w obszarach stykowych
dyscyplin naukowych. Nawiazywanie relacji za pomoca transferu wiedzy stanowi
wspotczesnie podstawowg zasade kooperacji naukowej; wptywa takze na efektyw-
nos¢ badan i spofeczny prestiz nauki. Na zasadzie tej opieraja swoja dziatalnos¢
towarzystwa naukowe. W pewnym sensie komunikacja w nauce i komunikowanie
naukowe Scisle wiaza sie z popularyzacja wiedzy, szczegdlnie przy zatozeniu, ze
komunikaty adresowane sa poza srodowisko stricte naukowe. Popularyzacja wiedzy
stanowi specyficzny kierunek rozwoju towarzystw naukowych w dobie cyfryzacji
i post prawdy.
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Problemy zarysowane powyzej byty przedmiotem dyskusji podczas dwucze-
Sciowej konferencji organizowanej przez Rade Towarzystw Naukowych przy Prezy-
dium PAN w partnerstwie z Komitetem Nauk o Komunikacji Spofecznej i Mediach
PAN oraz Rada Upowszechniania Nauki przy Prezydium PAN. Wspétpraca przy
organizacji konferencji podkreslita wspélnote zainteresowan obu Rad i Komitetu,
zarazem umozliwiajac rozwazenie kilku ptaszczyzn problemu, np. wartosci infor-
macji, $wiadomosci odbiorcy, miedzynarodowego aspektu komunikacji naukowej,
nowych mediéw w strategiach komunikacyjnych towarzystw naukowych. Konfe-
rencje odbyty sie 27 maja i 10 grudnia 2022 roku. Uczestnicy wystuchali jedena-
stu wystapien i wzieli udziat w warsztatach zatytutowanych: ,Strona internetowa
jako element strategii komunikowania medialnego polskich towarzystw nauko-
wych” oraz ,Polskie towarzystwa naukowe na Facebooku”. Warsztaty te zostaty
przygotowane na podstawie analizy sposobow komunikacji towarzystw naukowych
ogolnych i specjalistycznych wedtug klucza udziatu w pracach RTN. Liczne pyta-
nia przedstawicieli innych towarzystw wptynety na poszerzenie pola obserwacji
naukowej i podjecie proby stworzenia optymalnego schematu budowania relacji
w komunikacji medialnej towarzystw.

Szczegblne zainteresowanie wywotaty nastepujace kwestie: specyfika komuni-
kacji uwarunkowana odrebnoscia dziedzin i dyscyplin naukowych, komunikowa-
nie o nauce jako forma komunikacji miedzykulturowej, znaczenie dziennikarstwa
naukowego, ideologizacja probleméw naukowych, komunikowanie o nauce jako
zobowiazanie uczonych wobec spoteczenstwa, etycznos¢ komunikacji naukowej,
wykorzystywanie baz wiedzy, kreatywnos¢ i efektywnos¢ komunikacji naukowej,
abstrakcyjnos¢ i obrazowos¢ jezyka komunikatu naukowego, zarzadzanie informa-
¢ja i danymi naukowymi, znaczenie towarzystw naukowych w zarzadzeniu infor-
macja wykreowana (publikowang w czasopismach, ksiazkach), przezwyciezanie
trudnosci komunikacyjnych wynikajacych z odmiennosci jezyka specjalistycznego
w réznych dziedzinach, rozwarstwianie odbiorcéw (naukowcy, naukowcy z innych
dziedzin, studenci, publiczno$¢ masowa, itd.) i nieréwny dostep do informacji, pro-
mocja nauki (walka z ruchami antynaukowymi i pseudonauka). Nalezy podkreslic,
ze wielokrotnie powracafo pytanie o zrédfa i sposoby finansowania jakosciowego
komunikowania naukowego i dziatan upowszechniajacych wiedze, a takze o szko-
lenia w zakresie kompetencji medialnych.

Ksigzka skfada sie z o3miu artykutéw zainspirowanych przebiegiem dyskusji wokét
problemoéw definiowanych jako istota komunikacji w nauce i komunikowanie wie-
dzy. Ich autorzy to wybitni specjalisci, badacze nauki, informacji, mediéw i komu-
nikacji, ktérzy podjeli prébe obrysu ptaszczyzn i pozioméw komunikacji naukowej
przez metody wifasciwe dla m.in. informatologii, naukoznawstwa, socjologii, nauk
o komunikacji spotecznej i mediach. Sadzac po oddzwieku referatow i dyskusji, ksiaz-
ka stanie sie swoistym przewodnikiem, opartym na rzetelnej podstawie naukowej,
dla wszystkich wytworcéw i odbiorcow przekazéw wiedzy, nie tylko w dziatalnosci
towarzystw i komitetéw naukowych. Syntetyczny wniosek wynikajacy z tej publikacji
moze mie¢ forme ztozona: komunikowanie naukowe wymaga dobrego rozpozna-
nia potrzeb spofeczenstwa (wzbudzenie i podsycenie zainteresowania wiedza) oraz
kompetencji umozliwiajacych przetworzenie komunikatu naukowego w komunikat
oparty na kodzie kulturowym odbiorcéw (popularyzacja wiedzy).
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